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Marke

Touristikverband Siegerland-Wittgenstein — Positionierung und Werte

Der Touristikverband Siegerland-Wittgenstein reprasentiert als Destinationsmarke "Deutschlands inspirierende Outdoorregion”. Diese Postionierung wird
getragen von den Saulen der Region: digital — nachhaltig — authentisch. Die Kernwerte der Marke — bewahrend, geborgen, aufrichtig und zukunfts-
orientiert — sollen zu jeder Zeit im Auftritt der Marke sichtbar werden. Alle Produkte die im Rahmen des TVSWs entwickelt werden, werden an folgenden
Grundséatzen gemessen: grundséatzlich drauléen, inspirierend, menschlich, innovativ.

Dieses Corporate Design Manual gilt als Vorgabe und Handlungsanleitung fiir die Verwendung der Gestaltungselemente der Marke.







Logo

Echt vielfiltig — AuRenauftritt und Verwendung

Siegen-Wittgenstein begeistert mit authentischem Charme und gelebten Traditionen. Bei uns bedeutet ein Handschlag noch etwas, wir halten unser Wort.
Gelebte Tradition und Bodenstandigkeit verbinden wir mit lebendiger Kultur und Moderne — véllig abseits der Massen, ohne Hektik oder Trubel.
Diese Kontraste in Kombination mit unserer wunderbaren Natur machen unsere Region so spannend und "Echt vielfaltig".

Die Marke des TVSW zeichnet sich durch den Claim "Echt vielfaltig." aus, welcher gemeinsam mit dem Logo des Kreises Siegen-Wittgenstein das
Marken- und Destinationslogo bildet. Die 11 bunten Kreise im Logo symbolisieren die Stadte und Gemeinden der Region und bilden gleichzeitig

N Y

Echt vielfdltig.

\ \S(}f Siegen-Wittgenstein

in Sidwestfalen

gemeinsam eine Landschaft.




Logo

11 Kreise symbolisieren

die 11 Stéddte und

Gemeinden der Region  s-------------mmmmmimo oo
und bilden gemeinsam

eine Landschaft

S ECht V',elf ltlg

\ ) Siegen-Wittgenstein Absender und
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in Sidwestfalen

des Kreises Siegen-
Wittgenstein



Logo

Varianten

Wo immer mdglich, sollte einer dieser Logovarianten P
verwendet werden. y oty

- PRI Echt vielfdltig.
1. Hauptnutzung auf allen Publikationen: ; <5 Siegen-Wittgenstein P

; \\5‘}; Siegen-Wittgenstein
udwestfalen: in Sudwestfalen
Zentriert im Naturfond-Label in der invertierten Variante

2. Auf weiRem Hintergrund: Oko-Logo (4c) invertiert auf Naturfond Original-Logo (4c) auf Weiss

Wird im Web oder auf Medien von Drittanbietern /
Sponsorenwand etc. eingesetzt

3. Auf weiRem Hintergrund (nur die Bildmarke): ! 3 £ Py i “ .
Ausnahme bildet die Bildmarke in Socialmedia. Hier dienen - = ECht Vlelfamg- ; ECht welfaltlg.

. . . . k- (. 8,5 5 E (o . i
die bunten Kreise als Profilbild (Instagram, Facebook, etc.) = N e i ke i N Siegenhitgenstein

Logo (4c) invertiert auf Fotos Logo (4c) auf hellen, einfarbigen Flachen

Hinweis:

Das Original Logo wird nur auf weien Hintergriinden einge-
setzt und das Okologo wird ausschlieRlich auf bunten Hinter-
grunden, Bildern und Bewegtbildern eingesetzt.

Echt vielfdltig.

\ Siegen-Wittgenstein
in Stdwestfaler

Logo (4c) invertiert auf dunklen, einfarbigen Flachen 3.




Logo

Schutzzone

Fir ein wahrnehmbares und geordnetes Erscheinungsbild
nutzen wir eine Schutzzone, die unserem Logo Raum gibt.

1. Die Vorgaben der Schutzzone sind rund um das Logo
einzuhalten. In diesem Bereich darf nichts anderes stehen.

2. Die optimale GroRe fir das Logo auf digitalen Plattformen
sollte mindestens 250 px breit sein. C Vle lg
3. Die Mindestgroe fiir das Logo im Druck sollte nicht kleiner

als 30 mm sein. \ ) Siegen-Wittgenstein

in Stidwestfalen

1x

2. 3 .o .
Echt vielfdltig.
@ Si(-:‘g‘e‘n—‘\‘l‘\‘/?‘llgenstein
3

Echt vielfdltig.

\ Siegen-Wittgenstein
n sudwestialer




Formate

Unser Logo sollte in unseren Publikationen immer prominent
positioniert werden. Wir haben die folgenden Richtlinien
festgelegt, um eine Reihe von Groken exemplarisch
darzustellen.

Groke 1
Querformat: 1/5 Breite

Groke 2:
Hochformat: 1/4 Breite

Groke 3:
Schmales Hochformat: 1/2 Breite

Querformat

Logo

Hochformat

1/5 x

FormatgroRe x

Schmales Hochformat

Echt vielfaltig. ‘ Echt vielfaltig.
5 & : : G -

&

1/4 x ‘ : 1/2 x

FormatgroRe x ‘ ‘ FormatgroRe x

10



Was nicht erlaubt ist!

Das Logo sollte immer in einer der Varianten von Seite 8
eingesetzt werden. Die folgenden Beispiele zeigen, wie
das Logo NICHT eingesetzt werden darf.

Logo

vicifiiltig.

iegen-Wittgenstein
idwestfalen

Logo darf NICHT auf anderen Logo darf NICHT auf anderen farbigen
Papierhintergriinden als Label eingesetzt werden. Hintergriinden als Label eingesetzt werden.

Logo (invertiert) darf NICHT auf zu hellen Logo darf AUF KEINEM HINTERGRUND ODER
Hintergriinden eingesetzt werden. LABEL gedreht oder gestaucht werden.

Echt vielfdltig.

\ \()(} Siegen-Wittgenstein
in Siidwestfalen

Label darf NICHT gedreht Logoschrift darf NICHT
der gespiegelt werden. in Schwarz geschrieben werden.

1
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Primarfarbe

Priméarfarbe des TVSWs ist ein strahlendes Hellgriin
(entnommen aus den hellgriinen Kreisen des Logos).
Diese Farbe wird sehr stringent als Hauptfarbe eingesetzt.

Sekundarfarben

Im Falle einer notwendigen Kennzeichnung, Strukturierung
oder Farbcodierung innerhalb von Medien des TVSWSs kénnen
folgende Farben zuséatzlich eingesetzt werden.

L CETH

Pantone 375
CMYK (50.0.100.0)
rgb (149.193.31)
Hex #95c11f

Dunkelblau

CMYK (100.60.0.0)
rgb (0.92.169)
Hex #005ca9

Hellblau

CMYK (56.11.11.0)
rgb (117186.216)
Hex #75bad8

Dunkelgriin

CMYK (78.34.75.15)
rgb (62.119.83)
Hex #3e7753

Schwarz

Orange

CMYK (0.34.75.0)
rgb (250.182.80)
Hex #fab650

Lila

CMYK (45.75.0.0)
rgb (159.87158)
Hex #9f579e

Farben

13



Schriften




Proxima Nova

Unsere Hausschrift ist die Proxima Nova, die in nebenstehenden
Schriftschnitten flir alle Kommunikationsmittel eingesetzt wird.

Schriften

Natur

Proxima Nova Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz0123456789

Regional

Proxima Nova Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789

Siegen-Wittgenstein

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz0123456789

Touristikverband

Proxima Nova Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz0123456789

15



Verdana

Wenn die Proxima Nova nicht verfligbar ist, kann die Schriftfamilie
Verdana verwendet werden. Dies ist vor allem der Fall bei internen
Powerpoint Prasentationen, Worddokumenten und anderen
Medien, die nicht gezielt gestaltet werden, sondern adaptierbar
bleiben sollen.

Schriften

Wald

Verdana Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789

Erlebnis

Verdana Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz0123456789

Zusammenleben

Verdana ltalic

ABCDEFGHIJKLaMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz0123456789

16
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Die Bildsprache der Region

Ob auf Webseiten, in Broschiiren oder auf Plakaten: Jeder, der kommuniziert, verwendet Bilder, und zeichnet somit automatisch im Kopf des Betrachters
ein Bild der Region. Das Image der Region pragt sich durch die Bilder ein, die man sieht. Bilder, die wir veroffentlichen. Wir alle. Wir alle gemeinsam
werben fur die Region, wecken Emotionen und Assoziationen. Wir bestimmen die Art und Weise, wie wir Uber die Dorfer, Stadte, Raume

und Menschen in der Region sprechen — und wie wir sie zeigen. Somit haben wir zusammen eine erstaunliche Kraft — und Verantwortung.

Denn ein starkes Bild der Region zu zeichnen, das schaffen wir nur gemeinsam: Mit Kreisen, Kommunen, Unternehmen, Institutionen und jedem, der
auf seine Art und Weise uber die Region, seine Stadt, sein Projekt spricht. Lassen Sie uns gezielt am Image der Region arbeiten. Lassen Sie uns Bilder
produzieren und in Szene setzen, die die Region so zeigen, wie sie ist: Stark, schon, authentisch.

Mit einer gemeinsamen, pragenden Bildsprache fir die visuelle Kommunikation der Region schaffen wir das. Eine Bildsprache, die individuelle Freiheit
fur Fotografen und Auftraggeber Iasst — aber einen einheitlichen Rahmen schafft und Orientierung bietet.

Hinweis:

Weitere Informationen zu unserer Bildsprache erhalten Sie
hier: www.bilderpool-suedwestfalen.de/bildstil-manual

Bildsprache

18



Hach (Emotionen und Warme)

Diese Bilder lassen traumen:
w»Hach, dort wére ich auch gerne!*

Der Betrachter splrt Sehnsucht: Genau so etwas mdchte ich flihlen bzw. erleben,

genau so mochte ich leben oder arbeiten! Hach-Motive zeigen: eine Situation mit Menschen.

Bildsprache

19



Bildsprache

Wow (Uberraschung, Stirke und Kraft)

Diese Bilder lassen staunen:
»Wow, das ist ja toll!*

Der Betrachter wird dazu eingeladen, die Besonderheiten der Region, der Orte, der Unternehmen, Vereine etc.
mit wachen Augen zu entdecken. Wow-Fotomotive zeigen: eine Detail- oder Panorama-Aufnahme.

20



Bildsprache

Typen (Vertrauen, Unverstelltheit, Authentizitit)

Diese Bilder vermitteln:
»Das sind echte Typen hier!*

Der Betrachter spurt, genau so sind die Menschen hier: Sympathisch, unverstellt, echt.
Typen-Fotomotive zeigen: ein Portrat einer Person.

21



Bildsprache

BEWEISBILDER ALS ZENTRALE IDEE
HACH, WOW, TYPEN: DIE EINORDNUNG DER FOTOMOTIVE

—  Die Motiveinordnung im Uberblick —

Die Idee des gemeinsamen Bildstils ist es, dass starke Fotos genutzt werden, um eine bestimmte Aussage zur Region anschaulich zu untermauern: Echte Beweisbilder eben. Die Fotos werden jeweils
Themengebieten zugeordnet (Natur, Wirtschaft oder Lebenskultur). Zudem transportiert jedes Foto eine spezielle, starke Aussage (Hach, Wow, Typen). Entsprechend gilt es, sich bereits wahrend einer
Bildaufnahme damit auseinanderzusetzen, welche Aussage transportiert werden soll. So entsteht ein Raster, in das alle Fotos der Region passend einsortiert werden kénnen. Fotoshootings kénnen sich an
diesem Raster und den allgemeinen Bildstil-Merkmalen orientieren, um aussagestarke und passende Bilder zur gemeinsamen Profilierung der Region zu produzieren.

WELCHE AUSSAGE
TRANSPORTIERT DAS FOTO ?

NATUR
Natur erleben & aktive Freizeit

ZU WELCHEM THEMENGEBIET GEHORT DAS FOTO?

WIRTSCHAFT
Unternehmen, Produkte & Arbeitsplatze

Privates Leben, Baukultur, Events, Ehrenamt, Tradition & Vereine

HACH (Emotionen & Wirme)

Diese Bilder lassen traumen:,,HACH, dort wiire ich
auch gerne!“ Der Betrachter spiirt Sehnsucht: Genau
so etwas mochte ich fiihlen bzw. erleben, genau so
mochte ich leben oder arbeiten!

Hach-Motive zeigen: Eine Situation mit Menschen

(Zwei oder mehrere Personen in einer schénen Situati-

on, die zur Identifikation einlddt).

WOW (Stirke & Kraft)

Diese Bilder lassen staunen: “WOW, das ist ja toll!”
Der Betrachter wird dazu eingeladen, die Beson-
derheiten der Region, der Orte, der Unternehmen,
Vereine etc. mit wachen Augen zu entdecken.
WOW-Fotomotive zeigen: Eine Detail- oder Pano-
rama-Aufnahme (Menschen stehen dabei nicht im
Fokus)

TYPEN (Authentizitat, Symphatie)

Diese Bilder vermitteln:,, Das sind echte Typen hier!”
Der Betrachter splirt: Genau so sind die Menschen
hier: Sympathisch, unverstellt, echt.
TYPEN-Fotomotive zeigen: Ein Portrét einer Person
(Eine Person ist im Fokus abgebildet, meistens im
Kontext ihres Jobs, Ehrenamts, Hobbies etc.).

22



Gestaltungselemente




Gestaltungselemente

Zur Bebilderung von Infografiken oder der weiterfuhrenden Erklarung von Textinhalten nutzen wir einen gezeichneten lllustrationsstil in Schwarz-weil.
Zusatzlich zu unseren Bildwelten haben wir hiermit die Moglichkeit die Medien lebendig zu gestalten und mit kleinen Extrainformationen auszustatten.
Die lllustrationen stehen nie auf Bildern, sondern immer auf weiRem Hintergrund. In bestimmten Layoutfallen, wie z.B. der Gestaltung von Infokasten
diirfen sie auch auf dem Naturfond stehen, jedoch nie auf griinen Flachen oder Fotografien.




Gestaltungselemente

Icons (Auszug)

Einfache, leicht wahrnehmbare Icons im Outline Stil helfen uns wiederkehrende Kategorien oder Informationen zu kennzeichen.

=ICI




Farbige Layer (80 % Transparenz)

Der Zauber
des Moments

GANZ ENTSPANNT
GEMEINSAM MIT DEN
LIEBEN FREIE ZEIT
VERBRINGEN

Griuner
wird‘s nicht

URSPRUNGLICHE
WALDER, UNZAHLIGE
QUELLEN UND GANZ
VIEL FRISCHE LUFT

Farbige Layer und Naturfond-Layer

Wir nutzen auf Bildern grline Layer in einer 80 % Transparenz, um darauf Schrift und Informationen pragnant zu platzieren.
Zusatzlich dient der Naturfond als Untergrund fiir Zusatzinformationen oder Infokasten.

ht vielfiltig.

Wanderh

15 Top-Touren in Siegen-Wittgenstein

Gestaltungselemente

Naturfond-Layer

Schon gewusst?

* Dia Stadt Bad Belaburg llegt bm Harzen des

]
—/ Rothassgebirges, am Rothaarstel.
+ = iDer Rothaarstelg Ist ¥54 km lang und fihrt von Brilon Im
Saveriand Ober cas Wittgensteiner Bergland, dos Slegerdand
und den Wasterwvald bis Dillanburg In Hessen,
’

« E gibl 13 Rothaarstolg-Spuren. FOnd dieser Rundwand enwegs
Begen in SegenWitigensten, s :

* Do wundesbar grine GroSstadt Siagen ist das Zentrum der
Reglon. hat eine makerische, historsche Alstadt. buntes
studentisches Leben und natlrlich viele Gaschafo, Kneipen,
Cales und Lokale In der nnenstadt H

= Bosonders isteine Faht mit dem Hibbelbummics, der den
Aulstieg in die stelle Obarstadt und Altstndt 5legens ebgichbert.
L g

TIRBLCTGN Konmen Raolan e el aer AT, AUt W S e TUTRT O0T Walae 0=
dhoutschi-riadorn sndiec hen Crankar-Routa. nisplad an dor Siegauelle. = Saite 6.7

S ~%
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eschaftsausstattung

Pao
Echt vielfdltig.

5 seom e

Monika Dombrowsky

Geschaftsfiheerin

Echt vielfdltig.

\ﬁ’ Siegen-Wittgenstein
in SOdwestlaten




Briefpapier (DIN A4)

Echt vielfdltig.

& siegen-wittgenstein

in Sudwestlalen

Touristikverband Siegerland-Wittgenstein e.V.
Koblenzer Strake 73 - 57072 Siegen

Touristikverband fon 02713331020
tt

Siegerland-Wittgenstein eV.
Koblenzer Strake 73 - 57072 Siegen tvswasiegen-wittgenstein.de

Datum

Telefon

Mail

Sparkasse Siegen Kto 1254 481+ BLZ 460 500 01
BIC: WELADEDISIE - IBAN DE66 4605 0001 0001 254481
St-Nr: 342/5927/2927

Echt vielfdltig.

&5 siegen-witigenstein

in Sudwesltalen

Geschiaftsausstattung

28



Anwendungsbeispiele

Visitenkarten (85 x 55 mm)

® Monika Dombrowsky
Geschaftsfiihrerin
S -Witt t
\\)) mlijgv?er:tfaleL genstem Touristikverband Siegerland-Wittgenstein e.V.

Koblenzer StraRke 73 - 57072 Siegen - www.siegen-wittgenstein.info
Telefon 0271 333-1015 - m.dombrowsky@siegen-wittgenstein.de




Umschldage (C4 und DIN lang)

Echt vielfaltig.
N1

tein

o’.o

Echt vielfdltig.

\ J)‘T’ siegen-Wittgenstein
i Sadwestilen

An

Max Mustermann
Von-Musterstrale 123
12345 Musterstadt

Geschiftsausstattung
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E-Mail-Signatur

. Hilpiich, Fubia « 1 Hiljiisch BHsegen. Willgeniten de s
A Rilke Ergel-Schuts
Ce Stelteriiery. Stedane <5 Stelterbergi@sisgen-wittgeraten de -

Mt fraundlichan Gridfian
‘iarname Nachname

Furiktion {Bsg.: xy-Manager)
Toasristikwerband Shegeria

nd-Wittaenstein e,
e

Echt vielfdltig.
&

Bgen- Wiligevmten

agan
Telefon «45 271 3133-1020
Telefax +45 271 333-201029

0 - wikEgenStain, di
m.ﬁenﬁm{m.de

W i L' W) AT Lt o < TUTU AT SA e 1T o e, e A
(A T o ] T, (e kN ! Pl T ]

T

wrimrigl. Fals S Sana Hadl arbaben, nferrere S biia sversigich de Aacde wnd Kb S e Had asdgeiing.

Fiai i snasehbadich Fir din guraasien Emefioge brsteerd. S 57081 verirssobe Intrmsinean. tede Vabrstung des S, such inimine.
rerabeaic

Geschiftsausstattung
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Powerpoint-Prasentation

Hier steht das The
der Prdsentationy

Max Mustermann, Referat des Landrats

Touristikverband Siegerland Wittgenstein e. V. - Siegen, XXXX.XXXX

Lorem Ipsum ein Thema
steht hier solerum estras

Touristikverband Siegerland Wittgenstei Thema der Prasentation

Do
Echt vielfiiltig

&

Seite 4

Geschiaftsausstattung

Lorem Ipsum Thema Echt v lfi:“
Nummer eins steht hier ey neldtg

+ Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit

+ Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque

+ Penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus

« Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem

+ Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec
« In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo

+ Nullam dictum felis eu pede mollis pretium

« Integer tincidunt. Cras dapibus

+ Vivamus elementum semper nise

+ Aenean vulputate eleifend

Touristikverband Siegerland Wittgenstein e. V. ‘Thema der Présentation Seite 2

Lorem Ipsum vt
Echt vielfiiltig
dolores estras e

+ Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit

- Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa.
Cum sociis natoque Penatibus et magnis dis parturient

« Montes, nascetur ridiculus mus

« Donec quam felis, ultricies nec,
pellentesque eu, pretium quis, sem

+ Nulla consequat massa quis enim.

+ Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate
eget

« In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae

+ Montes, nascetur ridiculus mus

« Donec quam felis, ultricies nec,

Thema der Prasentation
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Anwendungsbeispiele




Outdoor-Magazin "Auf ins Waldreich" (Auswahl)

elfdltig.

Der Zauber
des Moments
‘GANZ ENTSPANNT
‘GEMEINSAM MIT DEN

LIEBEN FREIE ZEIT
VERBRINGEN

Griiner
wird‘s nicht
URSPRUNGLICHE
WALDER, UNZAHLIGE

QUELLEN UND GANZ
VIEL FRISCHE LUFT

Gemorje!
Gon Dach!

i
NG -‘i@ ‘“

F

(T I-—'ﬁ]'

b

el
i i}

n .l?‘*‘“j
M A TE

AN p A&
.‘.

Anwendungsbeispiele

Der Zauber
des Moments

Erlebniswald
Siegener Tiergarten

s v o 085 95

o
g gesthen wobent

B,
T
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Pocket-Guide "Wandern" (Auswahl)

Echt vielfdltig.

) ittgenstein
dwpstien

Wandern

15 Top-Touren in Siegen-Wittgenstein

[T ——
D 5e0 serburg v s

per—

Siegen-Wittgenstein

Tourenplaner & App.

Anwendungsbeispiele

Der e Guld e 1 1800
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Anzeigen

&ourismus

£
S
3
&
&
S
Q
o
s
3
Q

WaldReich
Erleben Sie auf beeindruckenden Streifziigen
die herrliche, urspriinglich gebliebene Land-
schaft in Siegen-Wittgenstein. GenieRken Sie
die Stille unserer fast unendlichen Walder.
Atmen Sie den wiirzigen Duft der Baume ein,
héren Sie das leise Rascheln der Tiere und
das Rauschen der Blatter. Buchen Sie eines
unserer Angebote und entdecken Sie den
Zauber unserer urwiichsigen Mittelgebirgsland-
schaft am Rothaarsteig mit beeindruckenden
Panoramen.

Kontakt:

Touristikverband Siegerland-Wittgenstein eV.
0271 333-1020

www.siegen-wittgenstei
tvsw@siegen-wittgenstein.de

F
Echt vielfiltig. %

Paavo Bldfield/Lahntal Tourismus

Auf ins

WaldReich

Erleben Sie auf beeindruckenden Streifziigen die herrliche, urspriinglich gebliebene Land-
schaft in Siegen-Wittgenstein. Genielen Sie die Stille unserer fast unendlichen Walder.
Atmen Sie den wiirzigen Duft der Baume ein, horen Sie das leise Rascheln der Tiere und das
Rauschen der Blatter. Buchen Sie eines unserer Angebote und entdecken Sie den Zauber
unserer urwiichsigen Mittelgebirgslandschaft am Rothaarsteig mit beeindruckenden Panoramen.

Kontakt: Touristikverband Siegerland-Wittgenstein e.V.
0271 333-1020 - www.siegen-wittgenstein.info
tvsw@siegen-wittgenstein.de

ismus GmbH

£
{5 ri
L,

Anwendungsbeispiele

ielfdltig.

n-Witigenstein

Aufin

WaldReich

Kontakt:

Paavo Bldfield/Lahntal Tourismus

Touristikverband Siegerland-Wittgenstein e.V.
0271 333-1020 - www.siegen-wittgenste

tvsw@siegen-wittgenstein.de

Aufins B

‘WaldReichi"

Erleben Sie auf beeindruckenden Streifziigen die herriiche,
urspriinglich gebliebene Landschaft in Siegen-Wittgenstein.
GenieRen Sie die Stille unserer fast unendlichen Walder.
Atmen Sie den wilrzigen Duft der B&ume ein, horen Si

das leise Rascheln der Tiere und das Rauschen der Blétter.
Buchen Sie eines unserer Angebote und entdecken Sie den
Zauber unserer urwiichsigen Mittelgebirgslandschaft am
Rothaarsteig mit beeindruckenden Panoramen.

Kontakt:

Touristikverband Siegerland-Wittgenstein e.V.
02713331020

www.siegen-wittgenstei
tvsw@siegen-wittgenstein.de
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A4- und DINlang-Flyer

Echt vielfdltig.

&5 siegen-wittgenstein

Gastgeber
im Rampenllcht -

neue Bilderwelten

Dieses Forderprojekt
ist fiir Sie gemacht!

Ob Ferienwohnung oder Fiinf-Sterne-Hotel, gemeinsam
stehen wir fiir die Gastfreundschaft und Tourismuswirt-
schaft in Siegerland und Wittgenstein. Um zukiinftig fit
fir den digitalen Wandel zu sein, startet nun ein Landes-
forderprojekt, dass die Qualitat der dargesteliten Unter-
kunftsbilder erhéht und im Kreisgebiet vereinheitlicht.

Fiir Sie ganz ohne Kosten, dafiir mit jeder Menge Vorteile!

Mehr erfahren Sie auf der Riickseite.

Alle Hintergriinde und Ansprechpartner auch unter:
tv.siegen-wittgenstein.info/ggf

Darum férdern wir

Ihre Bildqualitat!

Gute Fotos wecken positive
Emotionen und Sehnsiichte beim Gast

Gute Fotos verbessern Ihren Auftritt
auf dem Onlinereisemarkt

Gute Fotos fiihren zu mehr Vermietungen
und damit zu héherer Auslastung

agen, -hauser

ildportfolio,
individuelle
s Bildport-
in, sowie

Unser Angebot filr Sie

Wi

ber uns .

kostentrei von uns:
/ Datailierte Darstelung Ives Hauses auf
rkenen o egonaen Wabane i Scparist
Sl alen angescossanen Panersten
/ Personiche Betreuung durch unsere
Ansprechparinernen

/ Erstelung einer Websie mit inegriertem
Buchungskalender (T-Website)

(TVSW) arbeite ais Dachverband eng mit den el
Shctn ons Gomeinden m Kros Separ Wigensisn

Unser gemeinsames Ziel st o5, Siegen-Witgenstein
potenziclien Gasten 2 prsentieren, und dos auf allen
Kanalen, onine sovie offine.

Elne nachhatige Entwickiung des Tourksmus und die
Proffierung der Angebote in Siegen Witgenstein st
uns wichig

berelts bestehende Webste (1-80oking)

v

Marketingaktiviaten und unterstlizen - gemeinsam

dor Digtalsierung ihver Angebote, um se digtal sicht

Buchungsportalen

/ Zugang 2u exkiusiven Online Workshops

Anfallondo Provisionen bei Buchungen:

/0% b Buchung Uber dle Homepage Ihres
Betricbs, per Telefon oder E-Mail

/3% bei Buchung Uber T-Booking
/4% bei Buchung ber Twebste

1 10% des Relseprelsos bel Buchung Uber
e oder regonae Toutsmussotion

/ 15% bel Buchung iber professionale
Buchungsportale

Ansprechpartnerin
‘Qualitat und Gastgeber

Jule Karny
Touistkvarbond Segetand Wigensten e V.

Telefon +49 271 3331077
Jkampenasiegen-witgensteinde

Siegen, Juni 2021

Wir fiir Sie — unser
Buchungsservice

tusiegen-wittgenstein info/gastgeber g

Anwendungsbeispiele

Der Buchungsservice richtet sich
an alle, die

/' sich mehr Gaste und weniger freie Betten wiinschen.
/ ihre Gesteanagen professioneller managen mchien.
/ Untersttzung im Oniinevertrieb brauchen.

/ Keine Zeit haben und rotzdem online prasent
seinviolien

/ neue Zielgruppen ansprechen wollen
/ ihr Gold geziett und erfolgsversprechend elnsetzen
/it wenig Aufwand auf vielen verschiedenen Portalen
buchbar sein wallen.
uf einen perssnichen und kompetenten
Ansprechpartner legen.
/it ver Region und ihrem Ort as starkes Team
zusammenarbeiten mochien

Neue Giste durch einen
optimalen Buchungsservice
D TarstveansSegetonWigensen V et

1 mit dem Buchungssystem TOMAS einen
emngssanen und matigaeemen Varebones.

Ihre Vorteile auf einen Blick
/ Professionelle Erassung Ihrer Gastgeberdaten im
System TOMAS

/ Einmalige Pllage - hohe Reichweite
/ Starkung des Eigenvertiobs.

 Einfache — wann e

g oder ke Losung gtz sondern s TOMAS
aufg e, vechs 1.8 ach m gt
Minstetand und Sauerond n Bevies

Unterkunt fei / besetz st

Bestinisorienterte und praxisnane Seminare und
Workshops zum Thema Digialsierung

Witgensiein .V, und e orichen Toutsmisilenist
die 0B OnlineBuchungSenvce GoH.
Berkne oineuchung, Gasigebstbeoung wna

‘el Management ibernehmen wi

M e s ot v Eaungin dr Aol i
Gastgebern im Onlinevertreb st die OBS GmioH
Kompetenter Partner

-8

Betieben und Touristikern i Iver Region

 Zehgemite,smsionsls Vet
inve Angebo

/ Professionelle Buchungsabuwicklung, die .8, auch
Rechnungserstellung, Stomobedingungen und
AGES umfasst

e~
¥

f
«
=
T

Das System TOMAS - werden Sie
SICHTBAR, werden Sie BUCHBAR

UNTERKUNFT

Durch das System TOMAS erhalten Sie e bestmdgliche
Prasentation e Unterunft auf dem Oniine-Reisemarkt

Toursmusseiten und den wichtigsten Online-Buchungs:
portalen besteht

Hiufig gestellte Fragen

Muss ich Zimmer baw, Ferlenwohnungen frehalten?
e, sttt Kt Verogung e
jenibelegungen haben Vorrang!

Ist eine Online.Buchung verbindiich?
Ja. Buchungen, di Sic online oder durch das
Service-Center erhatien,sind verbindich.

Kann ich weitehin Stammste /
EMail-Anfragen aufnehmen?
Selbsiverstindich komen Sie weltrhin Buchungen wie
‘Gewohnt annehmen. Sie haben jederzeit Zugrif auf Iren
Belequngsialender, kinnen somit Zeiraume selbststinda
belegen und Verfugoarkelten speren.

ifonische Anfragen !

Ist s notwendiy die Daten jeden Tag zu pflegen?

st nht mens notwendig. Die Anbindung erfolgtan das.
gesamie Vertiebsnetzwerk.

generirtwerden, sich Preise oder Verfugbarkeiten
andern (2.8, durch Eigenbelegunger)
Wi erfahre ch von einer Buchung?

Die Meldung ber ine erfolgte Buchung (Avis mitden
‘Gostdatan) wird Ihnen vorzugsvieise per Ml oder Fax
augestel

Wie wird mit dom Gast abgerechnet:
Der Gst zant cirekt beiInen im Betric
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Anwendungsbeispiele

A3-Poster

Y Echt vielfiltig.

ttg

Die Siegen-Wittgenstein-App:
Immer auf dem richtigen Weg!

Ob drinnen oder draulen unterwegs —
die beste App in Siegen-Wittgenstein und im Sauerland.

Ok 5.4 :_ App Store Elii%h; N - G

www.siegen-wittgenstein.info
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w: Siegerland-Wittgenstein » Sie:. X -+

[+ #@ siegen-wittgenstein.info/de/

Pee
Ech[ U[e[ﬁung Siegen-wittgenstein »  Aktivw

Unser Wald in Siidwestfalen

Ubernachten

Auf einen Blick »

Service v

Anmelden

Anwendungsbeispiele
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Beitrige  Follower Gefolgt

Siegen-Wittgenstein

I Mutze #SiWiEreben @siwierleben fiir deine
Erlebnisse, Naturaufnahmen & Tipps!
Offizieller Account... mehr
www.siegen-wittgenstein.info/

Siegen, Germany

svenja.lina, _mac_schuster und 2 weitere
Personen sind Follower
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& & (&

y

Blogger Wanderwege Ausflugstipps
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Anwendungsbeispiele
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Kontakt

Touristikverband Siegerland-Wittgenstein e.V.

Koblenzer Str. 73
57072 Siegen

Telefon: 0271 333-1020
E-Mail: tvsw@siegen-wittgenstein.de

www.siegen-wittgenstein.info
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